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,In einer Zeit, in der eine liberale Haltung mehr
denn je herausgefordert wird, ermoglicht
DER STANDARD als Diskursmedium
den Menschen in Europa in einer
pluralistischen Gesellschaft zu leben.”



UNSERE MARKENWERTE

KRITISCH
HINTERFRAGEND

DER STANDARD ist erklarend und aufklarend
zugleich. Er zeigt Haltung, indem er die Dinge
kritisch hinterfragt.

VOLLER
ZUVERSICHT

DER STANDARD ermoglicht einen
progressiven Blick auf die Welt. Nach

vorne gerichtet. Die Zukunft bejahend.

Und voller Zuversicht.

WELTEN
OFFNEND

DER STANDARD hilft, die Welt kritisch und
lustvoll zu erweitern. Indem er unterschied-
liche Blickwinkel aufmacht und neue Welten
eroffnet.
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CROSS MEDIA
REACH+
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Cross Media Reach+

Print und Online

=] L{

Crossmediale Reichweiten

Jeden Tag lesen 953.000 Menschen
den STANDARD - sei es als gedruckte
Tageszeitung, online oder via News-
letter*.

Mit 12,2 % Reichweite liegt er auch
hier auf Platz 1 aller nationalen
Qualitatsmedien.

* Die Reichweiten flir Newsletter werden via Befragung erhoben. Die Presse nahm nicht an der CMR+ teil.

2 036 000

26,1%

Kronen Zeitung /
krone.at

Quelle: MA 2025, Erhebungszeitraum: Janner — Dezember 2025; Osterreicher:innen ab 14 Jahren
Schwankungsbreiten +/- 0,5 % bis +/- 0,7 %. Detajls zur Schwankungsbreite auf.vaw.media-analyse.at/signiﬂkanz.
Onlinereichweite: Justierung an den Werten der Osterreichischen Webanalyse (OWA).

1086 000
953 000
13,9% 12,2%
Heute (gratis) / DER STANDARD /
heute.at derstandard.at/de

DER
STANDARD
wird von fast

1 MILLION
MENSCHEN
genutzt

842 000
711 000
10,8% 9,1%
oe24 (gratis) / Kurier /
oe24.at kurier.at
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DER STANDARD
PRINT
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Der osterreichische Print-Markt

1 546 000
720 000
— 542 000
Gesamtreichweiten 434 000 S
Die gro3ten osterreichischen,
Uberregionalen Tageszeitungen
272 000 261 000
19,8% 9,2% 6,9% 5,6% 5,6% 3,5% 3,3%
Kronen Zeitung Heute (Gratis) DER STANDARD oe24 (Gratis) Kurier Die Presse Osterreich
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Der osterreichische Print-Markt

2 063 000
Wochenendreichweiten
Die gro3ten osterreichischen,
Uberregionalen Tageszeitungen
26,4%

Kronen Zeitung
(Sonntag)

633 000

8,1%

DER STANDARD
(Samstag)

565 000

7,2%

Kurier
(Sonntag)

343 000

4,4%

Die Presse
(Sonntag)

210 000

2,7%

Osterreich am Weekend
(Samstag)

ST
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Der osterreichische Print-Markt

168 000

Zielgruppe: 14-29 Jahre

Die gro3ten osterreichischen,
Uberregionalen Tageszeitungen

10,6%

Kronen Zeitung

121 000

7,6%

DER STANDARD

120 000

7,6%

Heute (Gratis)

76 000

4,8%

oe24 (Gratis)

51 000

3,2%

Kurier

49 000

3,1%

Die Presse

36 000

2,3%

Osterreich
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DER STANDARD |

Die Leserschaft

Geschlecht
57,4%
42,6%
Manner Frauen

6,9%

14-19

15,3%

20-29

Alter
20,7%
13,2%
30-39 40-49
Grundgesamtheit

16,6%

50-59

DER STANDARD

14,8%
12,4%

60-69 70+

ST
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DER STANDARD |

Die Leserschaft

Bildung

33,8%

24,9%

Matura, Kolleg ~ Abgeschl. Studium

15,8%

bis € 2.549

Haushaltsnettoeinkommen

29,6%

20,3%

€ 2.550 bis € 3.999 € 4.000 bis € 5.599

Grundgesamtheit DER STANDARD

34,3%

€ 5.600 und mehr

Soziale Schicht

34,2%

26,6%

ABC1 bis 39 ABC1 bis 49

1



DER STANDARD |

Die Leserschaft

Bundeslanderreichweiten

7,2%

6,2% 59% 6,0%

4,8%
4,0%

Vorarlberg Tirol Salzburg Karnten Steiermark Oberosterreich

6,0%

Niederosterreich

11,5%

5,0%

Burgenland Wien



DER STANDARD (|=

Exklusive Leserschaft: Jung und einkommensstark

44

45

DER STANDARD

46

47

48

5000

4900

4800

4700

4 600

4500

4400

Bevolkerungsschnitt

4300

49

4200

4100

4000

3900

3800

50 51

Osterreich/oe24 (kauf/gratis)
Heute (gratis)

Die Presse

52

Salzburger Nachrichten

Tiroler Tageszeitung

53

54

Vbg. Nachrichten
Kleine Zeitung

00 Nachrichten
Kurier

55 56 57 58

Kronen Zeitung

59

ST
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Wie Sie mit dem STANDARD mehr herausholen

Im direkten Vergleich spricht
alles fiir den STANDARD

hohere Reichweite
jingere Leserschaft
gunstigerer TKP
Reichweite

O-Alter
TKP**

542 000

DER STANDARD
6,9 %
47,6 Jahre
€ 30,4

*
124 000

418 000

Kurier
54 %
57,6 Jahre
€451

*
270 000

272 000

Die Presse
3,5%
53,0 Jahre
€ 56,3

ST
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DER STANDARD genieBlt eine exklusive Leserschaft

Sehen Sie, wie viele Tages-
zeitungs-, Magazin- und
lifestyleaffine Leser:innen Sie
ausschlieBlich im STANDARD
erreichen

Blaue Balken: Diese Exklusivleser:innen erreichen
Sie im jeweiligen Vergleich ausschlieBlich mit dem
STANDARD.

Graue Balken: Nur dieser Teil der STANDARD-
Leserschaft greift auch zu den anderen genannten
Tageszeitungen bzw. Magazinen.

80,1%
59,5%
22,0% .
19,1% 18,0%
11,9%
8,6%

4,2%
Exklusiv-  Kronen Die Presse  Kurier Exklusiv- Profil Gewinn Trend
leser:innen Zeitung leser:innen Premium

Tageszeitungen Magazine M Lifestyle-Magazine

93,5%

6,5%

Exklusiv-  Woman
leser:innen

ST
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DER STANDARD
ONLINE
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Der osterreichische Online-Markt

12 786 000

|i| 4 375000

Verweilzeit in Stunden 3 548 000

Die groBBten osterreichischen
Online-Einzel-Angebote

orf.at
derStandard.at

andere Angebote verlegerischer Herkunft

orf.at krone.at derStandard.at

Quelle: OWA 2025-1V; Einzel-Angebote / Grundgesamtheit: Internetnutzer:innen ab 14 Jahren

Verweilzeit in h

pro Monat

2137 000

1737000
1471000

heute.at kurier.at oe24.at

657 000

diepresse.com

ST
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Der osterreichische Online-Markt

()

Unique Clients

Die groBten osterreichischen
Online-Dach-Angebote

orf.at
derStandard.at

andere Angebote verlegerischer Herkunft

14 221 019

orf.at
Network

9181351

KURIER
Online-Medien

7279 140

derStandard.at
Network

6 767 787

oe24
Netzwerk

6 192 432

krone.at
Gesamtangebot

6 058 480

COPE
Dachangebot

5654 398

heute.at
Dachangebot

ST



Der osterreichische Online-Markt

933 000

i I 495 000
- 456 000

441 000
Zielgruppe: 14-29 Jahre
Die groBten osterreichischen
Online-Dach-Angebote
orf.at
derStandard.at
andere Angebote verlegerischer Herkunft
55,9% 29,6% 27,3% 26,4%
orf.at derStandard.at kurier.at krone.at

423 000

25,3%

oe24.at

398 000
200 000
23,8% 12,0%
heute.at diepresse.com

ST
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Der osterreichische Online-Markt

07:32

06:16

a 05:21

Usetime im Vergleich

Die groBten osterreichischen
Online-Einzel-Angebote

orf.at
derStandard.at

andere Angebote verlegerischer Herkunft

derStandard.at orf.at krone.at

04:26

heute.at

04:01

diepresse.com

03:26 03:15

kurier.at oe24.at

ST
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Der osterreichische Online-Markt

01:39
01:35 01:34

01:22
i i ] 01:19

Usetime/Pl im Vergleich

Die groBten osterreichischen
Online-Einzel-Angebote

orf.at
derStandard.at

andere Angebote verlegerischer Herkunft

kurier.at derStandard.at krone.at diepresse.com orf.at

01:14

00:41

heute.at oe24.at

21



DER STANDARD

Die Leserschaft

Geschlecht
49,5% 50,5%
Manner Frauen

3,8%

14-19

12,4%

20-29

Alter
21,3%
19,3%
30-39 40-49
Grundgesamtheit

22,2%

50-59

DER STANDARD

14,1%

7,0%

60-69 70+
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DER STANDARD

Die Leserschaft

Bildung
20,9%
18,6%
Matura Abgeschl. Studium

()

Haushaltsnettoeinkommen
32,9%

28,1%
25,3%

13,7%

bis 1.500 1.500 bis 2.500 2.550 bis 3.500 3.500+

Grundgesamtheit DER STANDARD

Soziale Schicht

33,2%

19,9%

ABC1 bis 39 ABC1 bis 49

ST
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DER STANDARD

Die Leserschaft

32,5%

Vorarlberg

36,1%

Tirol

31,4%

Salzburg

()

Bundeslanderreichweiten

40,8%

Oberosterreich

37,2%

Karnten

43,8%

Steiermark

42,9%

Burgenland

56,3%

47,4%

NiederoOsterreich Wien

ST
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Ob Digital oder Print:

Entscheider:innen greifen zum STANDARD!

31,3%
29,6%

=

Crossmediale Reichweiten

Mit 29,6 % kombinierter Reichweite

ist DER STANDARD nicht nur als

gedruckte Tageszeitung, sondern S

auch crossmedial das meist- 20V orint
genutzte Qualitatsmedium bei . —
Entscheidungstrager:innen. 16,7%

Digital
12,5%

Kronen Zeitung DER STANDARD

29,6 % aller
Entscheider:innen

lesen den

STANDARD

20,1% 19,5%
Print Print
15,3% 14,7%
Digital

8,7%

Die Presse

Digital
7,6%

Kurier

ST
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Ob Digital oder Print (oder Social Media):

Entscheider:innen greifen zum STANDARD!

=

Crossmediale Reichweiten

Nimmt man die Social Media
Reichweiten hinzu, erreicht
DER STANDARD 35,5 % aller
Entscheidungstrager:innen.

40,0%

35,0%

30,0%

25,0%

20,0%

15,0%

10,0%

5,0%

0,0%

35,6%

Print
26,0%

Digital
12,5%

Kronen Zeitung

35,5%

Print

21,2%
Digital

16,7%

DER STANDARD

35,5 % sind es
inklusive
Social Media
[o)
23,4% 22,8%
Print Print
15,3% 14,7%
DIEIEN Digital
e 7,6%
Die Presse Kurier

ST
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Ob Digital oder Print:

Entscheider:innen greifen zum STANDARD!

absolut in Prozent

Lr-RI Print 75.000 21,2 % €6.309,-

D Reichweite Reichweite @ PNEK*

(Montag — Samstag)

Reichweitenstarke...

. . Print Woch d
... zeigt DER STANDARD nicht nur als (SZ'mrltag, ochenende 92.000 25,8 % €6.513,-
gedruckte Tageszeitung. Auch cross- ”
medial ist er das meistgenutzte Rﬂ'ﬁ'tgal_ 60.000 16,7 % €6.162,~
g — Sonntag)

Qualitatsmedium bei Entscheidungs-
trager:innen. Crossmedial 105.000 29,7 % € 6.151,-

(Montag — Sonntag)
* Personliches Nettoeinkommen S'I

Quelle: LAE 2025 (Print: Leser:innen pro Ausgabe; Digital: Nutzer:innen pro Tag; Crossmedial: Cross-Media-Reach pro Tag)
28



Printreichweiten im Bundesldandervergleich
Entscheider:innen greifen zum STANDARD!

Q

Bundeslanderreichweiten

25,8%
22,1% 22,3% 23,1%
20,7% 21,5% 21,3% 20,6%
19,4%
I 17,6% 17,1% 177-/.I 18,0%17 5%
Vorarlberg Tirol Salzburg Karnten Steiermark Oberosterreich Niederosterreich

® Montag — Samstag W Samstag

Quelle: LAE 2025 (Print: Leser:innen pro Ausgabe)

39,5%

30,6%
29,2%
1,6%| I

Burgenland Wien

ST
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WEITERE
STUDIEN



Digital News Report 2025

Print und Online
63,2%

60,0% 59,4%
53,5%

47,1%

—_ [3 42,9%
| _ — 38,5%

DER STANDARD ist die
vertrauenswiirdigste
Tageszeitung...

... und liegt im Vergleich aller
Mediengattungen auf Platz zwei
hinter dem ORF.

ORF DER STANDARD Die Presse Kurier Kronen Zeitung OE24.at Heute

ST
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Wiener Mediendiskursstudie 2025

Mediennutzung Internet

39%
12,4%

32 % aller Wiener:innen...

... hutzen derStandard.at (fast)

taglich bzw. mehrmals pro Woche! o
orf.at

32%
26%
13,5% 24% 24%
11,5%
10,1%
12,1%
19%
15% 14%
12%
derStandard.at krone.at heute.at kurier.at
(fast) taglich mehrmals pro Woche

21%

9,8%

11%

oe24.at

20%

10,6%

9%

diepresse.com

ST



Wiener Mediendiskursstudie 2025

Mediennutzung Internet: zur Meinungsbildung

65,0%

55,9%
51,9%

ﬁ 46,1%

Nachrichtenseiten im Internet

37,0%
33,9%

Lesebeispiel: 18,9 % aller Wiener:in- 26,9%
nen nutzen derStandard.at

zumindest mehrmals pro Woche. 18,9%
14,9%

65 % dieser Intensivnutzer:innen
11,6% 11,1%

verwenden das Medium zur 9,3%
Meinungsbildung

derStandard.at orf.at diepresse.com kurier.at krone.at oe24.at

hoher Meinungsbildungsfaktor Nutzung (mind. mehrmals pro Woche)

32,7%

14,0%

heute.at

ST
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Fake News 2024

Verbreitung von ,Fake News® in Mediengattungen

=] L{

Die Studie zeigt, ...

... iIn welchen Mediengattungen
Personen aus Osterreich am ehesten
(haufig) ,Fake News" in der Bericht-
erstattung vermuten.

Social Media 75%

Suchmaschinen 50%

klassische Medien* 18%

ST
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Fake News 2024

Einstellung zum und eigener Umgang mit dem Thema ,Fake News*

88%

85%

84%

76%

82%

75%

57%

39%

Quelle: Media-Analyse: Fake News 2024 (Feldarbeit: April — Juni 2024; SamplegroBe: 2031) ST
35



BLEIBEN WIR
IN KONTAKT!

® X &

N4
DERSTANDARD

Sales Werbung

O K @

+43 153170 - 707

werbung@derStandard.at

sales.derStandard.at

STANDARD Verlagsgesellschaft m.b.H.
Vordere ZollamtsstraBe 13, 1030 Wien


https://www.google.com/maps/place/DER+STANDARD/@48.2070658,16.3815675,17z/data=!3m1!4b1!4m5!3m4!1s0x476d0797e4a4c5c5:0xdb9fc06f62d24525!8m2!3d48.2070658!4d16.3837562
http://sales.derstandard.at/
mailto:werbung@derStandard.at
https://x.com/derstandardat
https://www.facebook.com/derStandardat
https://www.instagram.com/derstandardat
https://www.tiktok.com/@derstandard
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