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PREMIUM
FEATURE

Bühne
frei!
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Ein besonderes Lese-
erlebnis, das man gesehen 
haben muss!
Das Premium Feature im multimedialen Format lädt unsere 
User:innen ein, sich in informierende, nützliche und optisch 
ansprechende Geschichten zu vertiefen.

Es ist für Werbende aller Branchen geeignet, die auf die 
etwas andere Art und Weise kommunizieren wollen, denn 
unsere User:innen werden mit dem Premium Feature auf 
vielen unterschiedlichen Ebenen gleichzeitig angesprochen.

Ihre Inhalte können sehr individuell und
interaktiv gestaltet werden:

+ Hintergrundfarbe

+ Bilder

+ Videos

+ Schriften

+ interaktive Infografiken und Elemente
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Das Premium Feature
im Detail
Einmalige Bildsprache
Das Premium Feature besticht durch die besonders 
großformatige Darstellung von Fotos und interaktiven 
Grafiken. Durch die Platzierung inmitten des Textes ziehen 
diese die Community in ihren Bann.

Perfekte Video-Integration
Ein weiteres wichtiges Element des Feature-Formats sind 
Videos. Sie ergänzen den Artikel multimedial und lassen 
User:innen das Gelesene noch einmal auf einer weiteren 
Ebene erleben.

Optimale Bewerbung 
Eine Bewerbung auf der Startseite von derStandard.at, in 
Kombination mit Social Media Ads, sorgt für einen 
reichweitenstarken Auftritt.
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Unser Content-Team gestaltet das Premium Feature nach Ihren Wünschen.
Der Text umfasst ca. 8.000 Zeichen inkl. Leerzeichen. Es werden in etwa 5 große Fotos (inkl. Bildrechten) benötigt und
1–2 Videos können integriert werden (3–5 Minuten Länge).

Unser Angebot

* Fotograf:in (Porträts, Interview-Situationen)  / Video-Team (Regie & Kamera) / Infografiken (Timelines,...) sind gerne zusätzlich buchbar.
** Eventuell auf die Garantiemenge fehlende Kontakte werden ROS (FC4/Tag) am gleichen oder an folgenden Tagen ergänzt. Buchbar ab einem Mindestumfang von einem Artikel in Kombination mit zumindest 
einem Bewerbungspaket. Premium Features werden zu Beginn des Artikels als „Werbung“ gekennzeichnet. 
Es gelten die AGB der STANDARD Verlagsgesellschaft m.b.H. Tarife bis auf Widerruf lt. aktueller Preisliste gültig (unter sales.derStandard.at).
Preise in Euro zzgl. 20 % USt. Änderungen und Irrtümer vorbehalten.
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Erreichen Sie Ihre Zielgruppe AIs (Cross Device) Preis

Bewerbung auf
der Startseite

Präsenz mit einem Native Ad auf der Startseite fixplatziert**

Pos. 2 oder 3 1 Tag (Mo-Fr) bzw. Wochenende (Sa/So) 600.000 € 10.800,–

Pos. 4 oder 5 1 Tag (Mo-Fr) bzw. Wochenende (Sa/So) 200.000 € 3.600,–

Pos. 6 oder 7 1 Tag (Mo-Fr) bzw. Wochenende (Sa/So) 100.000 € 1.800,–

Bewerbung im
Channel

Native Ad im passenden Channel fixplatziert auf allen
Übersichtsseiten (Cross Device). Laufzeit je nach Channel. auf Anfrage

Bewerbung mit 
TikTok, Instagram od. 
Facebook Add-ons

Mittels STANDARD Social Media-Kampagne wird ein Dark Post (Ihr Bild oder Video verlinkt auf Ihr 
Premium Feature auf derStandard.at) eine Woche lang am Desktop und mobil ausgespielt.
Beinhaltet die Erstellung, Abwicklung und Optimierung der Kampagne.

€ 2.330,–
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Premium Feature Basic Premium Feature Full

Kund:in liefert Text-, Bildmaterial und ggf. Videos fertig an* Texterstellung, Textrecherche, 2 Korrekturrunden, Stock-Fotos 
(oder Kund:in liefert Bildmaterial) und Lektorat inkl.*

Medienwert brutto € 4.500,– € 5.500,–
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BEISPIELE
ZUR INSPIRATION
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Es sind die inneren Werte, die 
zählen. Das trifft auch auf den 
Glycerin 22 von Brooks zu.

Auf den ersten Blick ein gewöhn-
licher Laufschuh, überzeugt er 
dank neuartiger Dämpfung mit 
optimalem Halt und Komfort – 
auch auf der Langstrecke.

Best Practice
Brooks

JETZT
live ansehen!

https://www.derstandard.at/promotion/velcom?bzppvePR/ein-schuh-der-dich-auf-haenden-traegt/#!/
https://www.derstandard.at/promotion/velcom?bzppvePR/ein-schuh-der-dich-auf-haenden-traegt/#!/
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Slowenien begeistert mit urbanen 
Hotspots voller kultureller High-
lights. In Ljubljana etwa verbindet 
die Cukrarna historische Architek-
tur mit moderner Kunst – von 
Malerei über Musik bis hin zu 
Theater. Auch die Fahrradfabrik 
Rog erstrahlt neu und bietet 
Kreativen Raum für Design und 
Innovation.

Neugierig auf Sloweniens 
spannende Kulturszene?

Best Practice
Kultur in Slowenien

JETZT
live ansehen!

https://www.derstandard.at/promotion/velcom?p5NdcFtF/klassisch-und-doch-ganz-anders/#!/
https://www.derstandard.at/promotion/velcom?p5NdcFtF/klassisch-und-doch-ganz-anders/#!/
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25 Jahre nach der Markteinführ-
ung des damals völlig neuartigen 
smart fortwo erfindet sich die 
Marke mit dem smart #1 neu.

Der Kompakt-SUV, der in fünf 
Versionen erhältlich ist, ersetzt 
alle bisherigen Modelle. Nur eine 
Sache bleibt: die E-Mobilität.

Best Practice
Smart

JETZT
live ansehen!

https://www.derstandard.at/promotion/velcom?ysSgZ3Mh/e-autos-mit-zukunft/#!/
https://www.derstandard.at/promotion/velcom?ysSgZ3Mh/e-autos-mit-zukunft/#!/
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Historische Stadtzentren, 
imposante Nationalparks und 
Hunderte von Inseln machen 
Šibenik-Knin zu einer der viel-
fältigsten Gegenden Kroatiens.

Erleben Sie die abwechslungs-
reiche Region in sieben Tagen.

Best Practice
Kroatien

JETZT
live ansehen!

https://www.derstandard.at/promotion/velcom?dU2qHONr/premium-feature-sibenik/#!/
https://www.derstandard.at/promotion/velcom?dU2qHONr/premium-feature-sibenik/#!/


BLEIBEN WIR
IN KONTAKT! Sales Werbung

STANDARD Verlagsgesellschaft m.b.H.
Vordere Zollamtsstraße 13, 1030 Wien

sales.derStandard.at

werbung@derStandard.at

+43 1 531 70 – 707

https://www.google.com/maps/place/DER+STANDARD/@48.2070658,16.3815675,17z/data=!3m1!4b1!4m5!3m4!1s0x476d0797e4a4c5c5:0xdb9fc06f62d24525!8m2!3d48.2070658!4d16.3837562
http://sales.derstandard.at/
mailto:werbung@derStandard.at
https://x.com/derstandardat
https://www.facebook.com/derStandardat
https://www.instagram.com/derstandardat
https://www.tiktok.com/@derstandard
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