User Generated
Content

Interagieren Sie mit
unserer Userschaft
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Diskussionsmedium Nummer 1

Die groBte Community aller deutschsprachigen Medien

Mit UGC bietet DER STANDARD eine iiber herkommliche Foren hinausgehende,
seriose Plattform, um einen Dialog in Echtzeit mit anderen zu fithren und sich
aktiv an der Diskussion aktueller Themen zu beteiligen.

Rekordwerte Das Jahr 2024 in Zahlen
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Diskussionsmedium Nummer 1

Qualitatssicherung im Forum

Die Qualitat der Diskussionen ist uns ein grofies Anliegen, denn DER STANDARD
ist die Plattform fiir lebendige, interessante und einladende Dialoge.

Deshalb erfolgt die Forenmoderation zweistufig:

5> Alle Postings werden durch eine eigens entwickelte Software, die wir Foromat
nennen, gefiltert und durch manuelle Prifung vor Erscheinen unterstiitzt.

5> Sobald Postings online sind, moderiert unser Community Management in den
Artikelforen, fordert und stoB3t Diskussionen an.
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Diskussionsmedium Nummer 1

Machen Sie lhr Thema zum Thema der Community

Dieses enorme Potenzial der Community ist auch fiir Werbekund:innen auflerst
interessant. Sie konnen mittels UGC-Projekten direkt mit unserer aktiven
Community mit folgenden Formaten in Kontakt treten.

5> User:innen-Report: Eventteilnahme, Firmenbesuch, Bloggerreise, ...

5> User:innen-Event: Ein exklusives Event fiir die Community

5> Produkttest: User:innen testen Produkte und berichten daruber

&> Quiz: Spielerische Auseinandersetzung mit einem Thema

& Umfrage/Voting: Meinung einholen, Praferenzen abfragen, ...

5> Mitreden: User:innen-Diskussion (ber ein Thema im Forum

5> Expert:innen- Ein:e Expert:in stellt seine/ihre Ansichten zu
artikel: einem Thema dar

5> Q&A: Die Fragen der Community aus dem Forum werden

von einem/einer Expert:in beantwortet

So erzeugen Sie eine interaktive und dauflerst bewusste Beschaftigung mit [hren
Themen. Der Dialog mit unserer Userschaft kann mittels speziellem Foren-
Account direkt im Forum erfolgen.
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UGC-Promotion

Werben mit UGC

Steigern Sie die Attraktivitat [hrer klassischen Promotion durch interaktive
UGC-Elemente.

Wesentlich fiir eine erfolgreiche Umsetzung ist dabei der Mehrwert fiir die
Community, der es neben Information und Unterhaltung vor allem darum geht,
Meinungen auszutauschen und Erfahrungen zu teilen.

&> Alle Elemente einer UGC-Promotion sind werblich gekennzeichnet.

5> Die inhaltliche Verantwortung der Artikel liegt auf Kundenseite,
bei allen UGC-Elementen behalten wir uns Mitspracherecht vor.

&> Seitens UGC erfolgt auch bei Promotions ein Management der Postings.

-

Jedes UGC-Projekt bedarf der Freigabe unserer UGC-Abteilung. Voraussetzung flir eine UGC-Beteiligung ist immer ein besonderer Mehrwert bzw. interessante Moglichkeiten zum Austausch

und zur Diskussion mit der Community. DERSTANDARD




UGC-Kooperation

Werben mit UGC

Bei besonders gesellschaftsrelevanten Inhalten ist eine Kooperation®* mit dem
STANDARD moglich.

Hier stehen Projekte, die einen besonderen Mehrwert fiir unsere Community
bieten, im Fokus. UGC-Kooperationen klaren auf und informieren — und das
alles auf interaktive Weise.

&> Kund:innen werden als Kooperationspartner:innen in allen Elementen angefiihrt.

5> Kooperations-Teaser werden nicht auf Werbeplatzen, sondern auf Content-Platzen
ausgespielt.

&> DER STANDARD ibernimmt die inhaltliche Letztverantwortung fiir alle Artikel.

&> Ein Al-Reporting ist nicht moglich.

*Vorbehaltlich der Freigabe durch die UGC-Abteilung, Produkt- und Parteiwerbung sind ausgeschlossen. Voraussetzung fiir eine UGC-Beteiligung ist immer ein besonderer Mehrwert bzw.
interessante Moglichkeiten zum Austausch und zur Diskussion mit der Community. DERSTANDARD




Die unterschiedlichen
UGC-Formate
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User:innen-Aufruf

Die User:innen werden zu einer aktiven Teilnahme
aufgerufen. So wird eine auflerst bewusste Interaktion
mit [hrer Marke geschaffen.

Anwendungsbeispiele:

&> Community-Reporter:in besucht |hr Event oder
Unternehmen

&> User:innen testen lhre Produkte

&> Einsendung von Fotos, Rezepten, Ideen

5 u.v.m.
Auf den Aufruf-Artikel folgt ein weiterer Artikel, in dem

das Ergebnis, ein Nachbericht oder die Conclusio der
Aktion dargestellt und prasentiert wird.
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https://www.derstandard.at/story/2000131509257/brief-ans-christkind-schicken-sie-uns-den-wunschzettel-ihres-kindes
https://www.derstandard.at/story/2000131509257/brief-ans-christkind-schicken-sie-uns-den-wunschzettel-ihres-kindes

Quiz

Auf spielerische Art und Weise setzen sich die User:innen
in einem Quiz mit Ihrem Thema auseinander.

Anwendungsbeispiele:

&> Stimmung fiir ein Thema schaffen
Wissen der Leser:innen abfragen
Lerneffekt erzielen

Bewerbungen generieren

v ¢ ¥ ¥

u.v.m.

Die Interaktionsrate kann gesteigert werden, indem man
zum Beispiel am Ende einen Preis unter allen
Mitspielenden verlost.
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https://www.derstandard.at/story/3000000223373/quiz-wie-entsorgt-man-glas-richtig
https://www.derstandard.at/story/3000000223373/quiz-wie-entsorgt-man-glas-richtig

Expert:innen-Artikel, Q&A

Expert:innen setzen sich in einem Artikel mit einem
Thema von breitem Interesse auseinander und stehen fiir
den Austausch mit der Community im Forum sowie in
einem Folgebeitrag, dem Q&A, zur Verfigung.

Anwendungsbeispiele:

&> QOffentlicher Diskurs zu einem Thema
5> Forschung & Wissenschaft

5> Corporate & Social Responsibility

5>

u.v.m.

Ein breites, gesellschaftsrelevantes Thema, das
interessant aufbereitet ist und zur Diskussion im Forum
anregt, ist Voraussetzung fiir dieses Format.
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https://www.derstandard.at/story/2000146344007/warum-wir-alle-ein-bisschen-veganer-werden-sollten
https://www.derstandard.at/story/2000146344007/warum-wir-alle-ein-bisschen-veganer-werden-sollten

Mitreden

Ein Mitreden-Artikel informiert kurz tiber ein Thema und
endet mit Fragen an die Userschaft. Dabei werden die
User:innen aktiviert, im Forum unter dem Artikel tiber
das Thema zu diskutieren, die gestellten Fragen aus ihrer
Sicht zu beantworten und Erfahrungen zu teilen.

Anwendungsbeispiele:

&> Was bewegt Sie zu diesem Thema?
Haben Sie bereits Erfahrungen gesammelt?

Was wiirden Sie andern?

v v U

Die Foren-Moderation kann durch Stimmungsbarometer
oder Riickfragen auf User:innen-Kommentare im Forum
zusatzlich die Diskussion ankurbeln.

Auf ein Mitreden kann auch ein Expert:innen- oder
Q&A-Artikel folgen, in dem ausgewahlte Fragen und
Unklarheiten aus dem Forum von Expert:innen
beantwortet werden.
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https://www.derstandard.at/story/2000113105607/was-machen-sie-mit-ihrem-dreck
https://www.derstandard.at/story/2000113105607/was-machen-sie-mit-ihrem-dreck

Individuelle UGC-Projekte

Uber die standardisierten UGC-Formate hinaus er-
arbeiten wir im Bedarfsfall gerne auch individuelle
Projekte mit UGC-Beteiligung.

»Ein User testet den Opel Corsa Electric ist ein Beispiel
einer erfolgreichen Umsetzung.

Bei diesem individuellen UGC-Projekt bekam ein User die
Chance, den neuen Opel Corsa Electric fiir zwei Wochen
zu testen. In einem User:innen-Report samt Video
berichtete der Tester iiber seine Eindriicke mit dem
Elektroauto.

Ein Quiz machte zusatzlich auf das Thema
Elektromobilitat aufmerksam.
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https://www.derstandard.at/story/3000000202520/der-neue-opel-corsa-electric-auf-grosser-fahrt
https://www.derstandard.at/story/3000000202520/der-neue-opel-corsa-electric-auf-grosser-fahrt

User Generated Content:
Best Practice
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. Web » Samsung Galaxy Tab S4  International Inland Wirtschaft Sport Panorama Kultur Etat Wissenschaft Lifestyle Diskurs Karriere Immobilien mehr...
[ ] WERBUNG

User:innen-Test

Drei technikaffine STANDARD-User:innen durften zwei
Wochen lang das Galaxy Tab S4 auf Herz und Nieren
prufen.

SAMSUNG GALAXY TAB S&

Abschlieflend wurde gemeinsam ein umfangreiches Fazit Galaxy Tab S4 — der Alleskdnner fiir

. . . . . Allesmacher?
gezogen7 das ln elnem lnteraktlven AbSChluSSberlCht Besonders leislungssttarkund produktiv, mif DeX~Technologie, Sup_erAMOLED Display,
inkl. Highlight-Video online und als Print-Promotion fohmiabolesi e el ol
im RONDO veroffentlicht wurde.

Das hochwertige High-End-Tablet verbessert und erleichtert das Leben
seiner User dort, wo es zahlt, namlich iiberall - so zumindest das
Versprechen. Ob das Galaxy Tab S4 im Alltag und Job hilt, was Samsung

Ta u Se n d e U Se r: i n n e n i nfo r m ie rte n Sic h i m den Nulzem-verspricm, hai)en wir Safet, Keanu und Tnbia‘s gefragt. Die

drei technikaffinen Tablet-User haben das Galaxy Tab S4 zwei Wochen lang

.
Absc h l.u SS be rl c ht: auf Herz und Nieren gepriift. Mit ihm gearbeitet, mit ihm gespielt, Musik

gehort und Filme hen. Mit grofier haben wir uns mit den
dreien nach der Testphase zu einer Diskussionsrunde getroffen, um ihre
Antworten auf die Frage zu horen: Ist das neue Galaxy Tab S tatsachlich

E:> 1 6 5 St u n d e n Ve rWG i I.Zeit der Alleskénner fiir Allesmacher?

] Promotion: STANDARD-Leser testen das Samsung Galaxy Tab S4

&> 4,700 Page Impressions
&> 3,700 Uniqgue Clients

STAI%ARD-Leser testen

Quelle: interne Messung DERSTANDARD



https://www.derstandard.at/story/2000092685436/samsung
https://www.derstandard.at/story/2000092685436/samsung

2 DERSTANDARD - Unterstitzung u o= Anmelden

[ [
nl len. emeSI er ra ge Wissenschaft > Semesterfrage der Universitst Wien  International Inland  Wirtschaft Web Sport Panorama Kultur Etat Lifestyle Diskurs mehr..

Li\:%jaahhrr;gt:tl:gsc-lisoperatlon, die zwei Mal : (b = '&2:
i Ty S

et
Folgende Formate kommen Zum Einsatz: Wiegerec_htistuns::nl:gqngzul: w;sudemeteinkxhtauf

5> Pro Semester zwei bis vier Expert:innen-Artikel zum Thema

der Semesterfrage mit interaktiven Elementen SR TR A TSR AN R

&> Mitreden-Formate fiir noch mehr Interaktion mit den

User:innen
5> Jedes Semester ein Quiz zum Thema G W el S o T et Tt et it o SRR b e LS
Kiinstliche Intelligenz? Richtige? wird? lernen?
&> Am Ende des Semesters findet eine Podiumsdiskussion an 115,09 = o SO a0

der Uni Wien statt, die vom STANDARD moderiert wird

AUS WELCHEM STOFF WIRD UNSERE ZUKUNFT SEIN? #16
Die Zahlen sprechen fiir sich! Das sind die bisherigen Top-

Werte eines Semesters (SS 2020) zum Thema Sprache
(seit Beginn der Kooperation im Jahr 2016):

Aus welche
wird unser

e Vv wmenticlber  Omlessiesacsbte | Dl Ml Wt s
Materialien? nachhaltig? Materialien der Zukunft

&> 3.300 Postings &> 267.000 Page Impressions

&> 5,600 Stunden Verweilzeit &> 90.000 Unique Clients e T ———

Quelle: interne Messung DERSTANDARD



https://www.derstandard.at/wissenschaft/uniwiensemesterfrage

@ DERSTANDARD - Unterstiitzung m O~ Anmelden

Bu rg I hei ‘ l er ( J Gre l Chen l ri ‘ge Kultur » Gretchenfrage  International Inland  Wirtschaft Web Sport Panorama Etat Wissenschaft Lifestyle Diskurs Karriere Immobilien Zukunft mehr
»” -
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e
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Vorhang auf fiir unser Forum! <

Das Burgtheater stellt die ,,Gretchenfrage® zu Themen, die
die Gesellschaft bewegen.

akzeptient
1, in dor die
schiossen)

5> Unter einem Expert:innen-Artikel wird die Gretchenfrage e
vorgestellt und unsere Community dazu aufgerufen ot
mitzudiskutieren L

KOOPERATION: "GRETCHENFRAGE"

5> Ausgewahlte Postings werden daraufhin in einem Video von Ein Leben ohne Theater?
ausgewahlten Schauspieler:innen des Burgtheater
Ensembles vorgetragen und beantwortet

Wie kdnnen wir ohne Theater liberhaupt leben? Die "Gretchenfrage” von Doron Rabinovici im Austausch mit der
STANDARD-Community

“Theater ist nicht nur gesellschaftlicher Event, es dient auch dazu, den

Menschen mit ethischen Fragen zu ieren und zum Nachdenk
anzuregen’, schreibt Poster ‘Reinhold Loecker” im Forum zu Doron

Uber die Gretchenfrage ,,Ein Leben ohne Theater?“ haben Bl Arikel Wi et ves Tisoter”

Es werden Fragen aufgeworfen, wie wir ohne Theater {iberhaupt leben

unsere User:innen in 318 Postings mitdiskutiert und bei konnen, was uns das Burgtheater bedeutet und was wir vom Theater

erwarten. Doron Rabinovici, Alexandra Henkel und Daniel Jesch,

des B hy -E b, i auf Postings und auf

d e n Arti keln fi:l r Bewegu ng geso rgt: Ul;ecl’l;-gxllxgen der STANDARD-Communily.D

Was bedeutet Theater fiir Sie?

&> 280 Stunden Verweilzeit ) E_‘.z-‘- sl o R
&> 15.300 Page Impressions ANSEHEN 2um Thems

Wie wichtig ist uns Theater?

l::> 5 . 2 OO U n iq u e C lie nts Hinweis: Die "Gretchenfrage” ist eine entgeltliche Einschaltung in Form

einer Kooperation mit dem Burgtheater Wien. Die inhaltliche
Verantwortung liegt beim STANDARD.

Quelle: interne Messung DERSTANDARD



https://www.derstandard.at/story/2000126902355/ein-leben-ohne-theater
https://www.derstandard.at/story/2000126902355/ein-leben-ohne-theater

% DERSTANDARD -

Post: Brief ans Christkind

=)

UGC-Kooperation <

&> Unsere User:innen wurden in einem Aufruf-Artikel dazu
aufgerufen Wunschzettel der Kinder einzusenden

5> In einem Voting-Artikel wurden ausgewahlte Briefe
prasentiert und dafiir abgestimmt

&> Die drei lustigsten, kreativsten und liebsten Wunschzettel
wurden im Abschluss-Artikel pramiert

Die Kooperation war ein voller Erfolg!

5> Tolle Preise — eine schéne Aktion kurz vor Weihnachten mit

hoher Verweildauer und groBem User-Engagement

86.300 Page Impressions

1.350 Stunden Verweildauer

525 Postings JE‘\'ZT
Hohe Anzahl an eingesendeten Wunschzetteln ANSEHEN

v ¢ 0 ¥

Quelle: interne Messung

Unterstitzung u
tur Etat  Wissensch

ft  Lifestyle Karriere

FOTOAUFRUF MIT GEWINNSPIEL

@~ Anmelden

Brief ans Christkind: Schicken Sie uns den

Wunschzettel lhres Kindes!

Schicken Sie uns ein Foto vom Wunschzettel |hres Kindes und gewinnen Sie
Geschenkgutscheine von shopping.at zur Verfiigung gestellt von der Post

Advent, Advent, das el
Wi

Lichtlein brennt bereits. Und damit wurde der

Startschuss fiir die chtsvorbereitungen gegeben. Aber nicht nur fiir

Erwachsene bedeu gentlich ruhigste Zeit des Jahres oft Stress
und viel Arbeit. Auch die Kleinen geraten in helle Aufregung ob der

bevorstehenden Feierlichkeiten.

Beim Adventkalender wurden bereits die ersten Tiirchen gedffnet, nun

muss noch der Wunschzettel ans Christkind, an den Weihnachtsmann oder
bei dlteren Kindern - an die Eltern verfasst werden. Wohl iiberlegt

werden Briefe geschrieben, korrigiert und ins Fenster zur Abholung gelegt.

Und ob der Wunsch dann auch erfiillt wird, zeigt sich am Weihnachtsabend

unterm Baum.

Fotos aus der Community und Geschenkgutscheine

Damit die Chance auf Wunscherfiillung erhoht wird, schicken Sie ein Foto
vom Wunschzettel Ihres Kindes an userfotos@derStandard.at! Ausgewihite
Fotos werden veroffentlicht, und die STANDARD-Community hat die
Maglichkeit, die lustigsten, kreativsten und liebsten Wunschzettel zu
kiiren. Die drei Gewinner:innen der Wunschzettel mit den meisten

heine von sl

Stimmen erhalten Geschenkg g.at zur Verfiigung

gestellt von der Post. Fiir den ten Platz git 1en Geschenkgutschein
im Wert von 1.000 Euro, fiir den zweiten Platz 800 Euro und fiir den

dritten Platz 500 Euro.

Und wer direkt einen Brief ans Christkind schicken will. hat die

DERSTANDARD



https://www.derstandard.at/story/2000131509257/brief-ans-christkind-schicken-sie-uns-den-wunschzettel-ihres-kindes
https://www.derstandard.at/story/2000131509257/brief-ans-christkind-schicken-sie-uns-den-wunschzettel-ihres-kindes

a DERSTANDARD - vntersoezng [ 0= Anmelden

ARA. ReC! ’Cllng Panorama » Okologie » Recycling  International Inland  Wirtschaft Web Sport Kultur Etat Wissenschaft Lifestyle Diskurs Karriere mer.

A=) ABFALL

UGC-Kooperation < Quiz: Was wissen Sie iiber Abfall und
Miilltrennung?

Umweltverschmutzung hat viele Gesichter. Auch fiir den Einzelnen gibt es viel zu
wissen, um moglichst wenig Miill zu produzieren und die Umwelt zu schonen

&> In einem Mitreden wurde fleiBig liber das Thema diskutiert -

E:> |n einem QLIiZ konnte das eigene Wissen auf die Probe Uber den richtigen Umgang mit Miill gibt es genauso viele Meinungen wie

Menschen. Damit man aber tatsichlich korrekt handelt und richtig
geste l lt we rd en entsorgt, gibt es viel zu wissen. Im Artikel "‘Was machen Sie mit lhrem

Dreck?" haben Sie bereits eifrig diskutiert. Nun stellen wir noch lhr Wissen
iiber Recycling, Miill und Altstoffe auf die Probe. Wie viele Fragen kdnnen
Sie richtig beantworten?

5> ARA beantwortete auBBerdem ausgewahlte Postings aus dem
Forum in einem Q&A (Questions & Answers) -

Die Zahlen sprechen fiir den Erfolg des Projekts:
&> 80.000 Page Impressions h

30000 U n |q ue C|_|e nts Lebensmittelabfélle vermeiden durch richtige Lagerung:

Was stimmt?

eigentlich Wurst, Gemiise und Verderbliches lagerr

Oben im Kiihlschrank ist es am warmsten, ideal fir Marmeladen

900 Postings Vergerches e

\ Eier immer im Gemiisefach lagern, da dort der warmste Ort im Kihlschrank
ist und der Dotter so moglichst lange hélt und Geschmack behilt
ANSEHEN 5/10

Wie Sie Abfille in Ihrer Region richtig trennen, erfahren Sie im
Abfuhrkalender der ARA

e
o> 2 . 200 Stu n d en Ve rwe | lzeit Die Getrinkeablage in der Kiihlschranktdr ist am kaltesten. Man sollte dort
o>

erste Fach ist am kaltesten, geeignet fiir leicht
mise, Fisch, Wurst

Hinweis: Dieser Artikel ist eine entgeltliche Einschaltung in Form einer
mit ! statt Weg ", einer Initiative der ARA
wnd Acsarrairhe Wisterhabe nanan MG 20 dar Corafla und in dar

Quelle: interne Messung DERSTANDARD



https://www.derstandard.at/story/2000113420564/quiz-was-wissen-sie-ueber-abfall-und-muelltrennung
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CodingAustria: Hackathon

Ein STANDARD-User als Hacker

RUBICON und die Notariatskammer Osterreich

veranstalten einmal jahrlich den CodingAustria-Hackathon.

Dabei erarbeiten Teilnehmer:innen Losungen fiir ein
digitales Osterreich.

&> In einem Aufruf-Artikel wurde unsere Userschaft dazu

aufgerufen, live dabei zu sein und sich als User-Reporter:in
zu bewerben

&> |n einem User:innen-Report berichtete der Gewinner liber die
unterschiedlichen Challenges und seine personlichen
Erfahrungen beim Hacken

Die Artikel erzielten eine hohe Aufmerksamkeit innerhalb
unserer IT-affinen Community:

&> 11.200 Page Impressions
&> 6.300 Unique Clients

B> 284 Stunden Verweilzeit

w DERSTANDARD -

Web » Coding Austria

JETZT
ANSEHEN

International

Inland  Wirtschaft

Wissenschaft  Lifestyle Diskurs Karriere mehr

@= Anmelden

Sport Panorama  Kultur Etat

WERBUNG

USER:INNEN-REPORT

"CodingAustria"-Hackathon: Ich war dabei!

Ein STANDARD-User berichtet dariiber, wie er gemeinsam mit iber 100 anderen
Hackerinnen und Hackern Lésungen fiir ein digitales Osterreich entwickelt hat

Community-Artikel

Im C ity-Artikel erzihlt Cq in Rauter von seinen Erfahrungen,
die er beim diesjihrigen Coding Austria Hackathon gemacht hat, der von
RUBICON und Osterreichischer Notariatskammer Ende Juli 2023
veranstaltet wurde. Uber 100 Teilnehmende arbeiteten dabei 24 Stunden im
ersten Bezirk in Wien an unterschiedlichen Challenges mit gesellschaftlicher
Relevanz

Der Coding Austria Hackathon 2023 - bis vor kurzem nur davon gehort,
hatte ich dieses Jahr die einzigartige Gelegenheit, bei dem Event mit mehr
als 100 Coderinnen und Codern aus der ganzen Welt zusammenzuarbeiten,
innovative Lasungen fiir spezielle Probleme zu finden, schlaue Képfe

nen und mir unglaublich viel neues Wissen anzueignen.

Der Hackathon ist mehr als nur ein Wettbewerb - er ist eine Plattform fiir
Innovation, Teamwork und ein Gateway zu der dsterreichischen Start-up
Community. Wer das Gefiihl hat, in unserem Land keinen Anschluss zur
Tech Scene zu finden, aber tagtiglich an neuen Ideen und Technologien
arbeitet, sollte sich, falls es 2024 wieder eine Auflage geben sollte,
unbedingt bewerben.

Constantin beim Hacken am Laptop.

Am 29. Juli bin ich ohne Erwartungen, aber mit drei Zielen im Wiener
RUBICON Forum, wo der Hackathon stattfand, angekommen:

1. In einem Team an einer der fiinf Challenges teilnehmen, die
angeboten wurden.

innen und Teilnek n

2. Kontakte mit gleic Teil

DERSTANDARD
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festyle » Opel Corsa Electric

Opel: User testet Opel
Corsa Electric

&> |n einem Aufruf-Artikel wurden die User:innen dazu
aufgerufen, sich fiir zwei Testwochen mit dem neuen Opel
Corsa Electric zu bewerben

JETZT
ANSEHEN |

&> Aus 101 Bewerbungen wurde ein Tester ausgewahlt

&> Wahrend der Kampagne ratselten sich User:innen
durch ein Quiz

&> Nach dem umfangreichen Autotest berichtete der Gewinner
in einem User:innen-Report samt Video von seinen
Eindricken

o= Anmelden

USER-AUTOTEST

Der neue Opel Corsa Electric auf groBBer
Fahrt

Zwei Wochen lang hat STANDARD-User Nino Leitner das E-Auto getestet und ist mit
ihm in den Familienurlaub gefahren. So hat der Opel Corsa Electric fiir ihn bei
Ausstattung, Reichweite und Laden abgeschnitten

Community-Artikel / Nino Leitner

Das Telefon liutet, "DER STANDARD" ist am anderen Ende der Leitung. Ich
hatte ein Gewinnspiel gewonnen und kdnne den Opel Corsa Electric fiir
zwei Wochen testen, {iber Weihnachten und Neujahr, Ladekosten
inklusive. Freude? Ja! Eine spannende Challenge, vor allem, weil wir als
dreikdpfige Familie in diesem Zeitraum auch die Langstrecke von Wien zu
meinen Eltern nach Innsbruck und retour antreten werden. Und es ist auch

eine personliche Herausforderung, wenn man den Opel Corsa Electric mit

dem Fahrzeug vergleicht, das ich sonst fahre.

@ DER STANDARD & mit Opel. 3¢

Die Community sorgte fiir Rekordwerte:

Eine Woche den neuen Opel Corsa Electric
testen? Yes of Corsa! Bewirb dich gleich fur den

&> 31.600 Page Impressions
5> 14,500 Unigue Clients

5> 1.050 Stunden Verweilzeit
5>

114 Postings

Quelle: interne Messung

apps.derstandard.at
DER STANDARD
User:innen-Test: Opel...

Auto-Test und starte emissionsfrei in die
Feiertage! 4g°%°

Mehr dazu

n lang elektrisch fahren

ger Kameramann und Vater eines zweieinhalbjdhrigen

h seit iiber neun Jahren einen Minivan - und damit ein
unendlich viel Stauraum fiir mein Kameraequipment und
thor'. Der Opel Corsa Electric ist eher das Gegenteil: Ein
gen mit iiberschaubaren Platzverhiltnissen, aber - wie wir
axistests sehen werden — mit durchaus einigen Vorteilen.
von Elektroautos kenne ich bereits, ich bin allerdings noch

dngeren, mehrwdchigen Zeitraum mit einem unterwegs

lectric: die Eckdaten

Iner guten Beziehung so ist, lernen wir uns erst einmal

ahre, dass es den | Corsa Electric schon linger gibt, die

teste, allerdings 2023 ein Facelift erhalten hat: neue

t, neuer 51-kW-Akku, neuer Motor, 115 kW/156 PS Leistung

DERSTANDARD



https://www.derstandard.at/story/3000000202520/der-neue-opel-corsa-electric-auf-grosser-fahrt
https://www.derstandard.at/story/3000000202520/der-neue-opel-corsa-electric-auf-grosser-fahrt

Professionelle Unterstiitzung

Unser UGC-Team unterstutzt Sie von der Ildee
bis zur Umsetzung Ihrer UGC-Kampagne.

Dank der langjahrigen Erfahrung mit unserer
groBBen, aktiven und lebendigen Community

° ° sorgen wir dafir, dass Ihr Thema zuganglich
Werben mlt UGC: Ihre Vortelle \r/]v‘]igcclhutr;i die User:innen damit interagieren
Native Advertising mit UGC '

&> Informative, beratende und unterhaltende Inhalte &> Look & Feel des STANDARD mit dezenter

Werbekennzeichnung
&> Bewusste Beschaftigung mit lhren Themen

5> Qualitativer Zugang mit aktivem Dialog mit den User:innen
statt herkommlicher Online-Werbung mit Fokus auf
quantitative Performancemessung

5> Direkter Dialog mit der Community und wertvolles Feedback
von unseren User:innen

DERSTANDARD




Werbung mit
mehr Wert.

Sales Werbung
+43 153170 — 707
werbung@derStandard.at

@ sales.derStandard.at

STANDARD Verlagsgesellschaft m.b.H.
Vordere Zollamtsstrafie 13, 1030 Wien
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