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DAS BELIEBTE LIFESTYLE-SUPPLEMENT
RONDO WIRD EINE NUANCE KLEINER
UND UM ETLICHE NUANGEN REICHER

Erstmals in der 24-jahrigen Geschichte des
Bestehens verandert die XL-Lifestyle-Beilage
des STANDARD ihr Format, behalt dabei aber
die opulente, bildstarke Grofiziigigkeit und den
kreativen Journalismus auf hochstem Niveau.

Begleitet wird die Evolution des RONDO von
einem tiefgreifenden Relaunch, entworfen
vom international erfolgreichen Art Director
Markus Nowak, der u.a. bereits fiir Red Bull,
ZEIT Online und weitere renommierte Brands
tatig war.

RONDO erhalt mit der Neugestaltung noch mehr
Dichte und Tempo — und nahert sich optisch der
sechsmal im Jahr erscheinenden, luxuridosen
Magazin-Ausgabe RONDO ExKklusiv an.

Dazu gibt es bei der Wahl der neuen Schriften
eine kleine, charmante Referenz an das Wiener
Stadtbild: Der Headline-Font erinnert in einer
modernen Interpretation an die historischen
Reklameschriften von 1900 bis 1930.

Und noch einen Gedanken transportiert das

neue RONDO nun verstarkt: Es begleitet die

Pal Lag Leser:innen auf der Reise durch das Wochen-
s ende und in die Woche hinein. Mit noch mehr

Inspiration fiir markenbewusste und qualitats-

U

o / _ — orientierte Innovator:innen und Trendsetter:in-

é ’/ &y nen, wie man die freien Tage nutzen kann -

/ kulinarisch, modisch, literarisch oder auch fiir
Reisen, Events und Design.

N v Dazu kommt es zu einer noch starkeren
e = Verkniipfung mit dem Online-Auftritt auf
' derStandard.at. In neuen Formaten werden
LW, Social Media-Trends auf kreative Weise auf-
ST - gegriffen und bei den Leser:innen besonders
beliebte Kolumnen erhalten eine Aufwertung.
Und auch Kinstliche Intelligenz wird eine Rolle
im neuen RONDO spielen...

Damit wird das RONDO zu einem einzigartigen

R i ot Produkt, das sich mit den groflen amerikani-

ST P schen Magazinen messen kann und bringt

O zusammen, was man sonst nur selten findet:
Qualitatsjournalismus und Lifestyle.
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MEDIADATEN

PRINT ONLINE - PRINT

CESAMT- 73 % 48,7 %
REICHWEITEN 558.000 3,4 Mio.

E-PAPER .o

verbreitete Auflage

93,3%
BESONDER-  Exklusivieserinnen 3,9 Mio. LEBENSGENUSS
STANDARD Stunden 89,4 %
HEITEN Leser:innen, die nicht ~ Verweildauer hat sehr grof3e oder  Strukturwert

groBe Bedeutung

Woman lesen

14-49 JAHRE 83 % 41,7 % TKP-VERGLEICH

DER STANDARD | WOMAN*

€26,9]€59,6

HAUSHALTS- 77 % 56,5 %

> € 2.550,- > € 2.500,-

NETTUE[NKUMMEN Strukturwert Strukturwert

Quellen: MA 21/22 (Erhebung: Juli 2021 — Juni 2022); OWA 2022-Ill, Dach-Angebot; OWA 11/2022, Dach-Angebot; OAK, 1. Halbjahr 2022); * DER STANDARD: JP 4C; WOMAN: 1/1 4C

PRELSE UND FORMATE

Vorzugsplatzierung 2/1 Panorama 1/2 Seite
25 % Zuschlag auf U2, U3
und U4 sowie FEL | Satzspiegel 526 x 336 mm hoch Satzsp. 120 x 336 mm
(Facing Editorial Letter) | abfallend 560 x 380 mm o abf.  137x380 mm
Fixplatzierungen € 28.100,- quer  Satzsp. 246 x 166 mm
15 % Zuschlag (mind. ‘ : abf. 280 x 188 mm
€ 750,-), Allein-
platzierung ab 1/3 Seite € 10.150,—-
Druckunterlagenschluss
2 Wochen vor Erscheinen 2/2 Panorama 1/3 Seite quer
Druck, Papier, Farbprofil , )

3 Satzspiegel 526 x 166 mm Satzspiegel 246 x 109 mm
Umschlag l}nd Kern: 3 abfallend 560 x 188 mm abfallend 280 x 131 mm
57¢ LWC glanzend 3
aufgebessert Recycling, _ _
PSO_LWC_Improved | € 20.300, € 7.880,
Uberfiiller: 3 mm an
jeder Seite

1/1 Seite 1/4 Seite Kasten
Kontakt Produktion
Tel.: +43(0)1/531 70-388, Satzspiegel 246 x 336 mm Satzspiegel 120 x 166 mm
-431 oder -462 abfallend 280 x 380 mm abfallend 137 x 188 mm
produktion@derStandard.at
€ 15.400,- €6.170,—

Dieses Magazin liegt dem STANDARD exklusive dem STANDARD Kompakt bei.

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der STANDARD Verlagsgesellschaft m.b.H. Tarife bis auf Widerruf lt. aktueller Preisliste giiltig (zu finden unter sales.derStandard.at). Alle Preise verstehen
sich zzgl. 20 % USt. Fiir Printtitel fallen zusétzlich 5 % Werbeabgabe an. Anderungen, Satz- und Druckfehler vorbehalten. Preise in EURO. Reservierungen auf Vorzugsplatzierungen behalten bis 4 Wochen
vor Erscheinungstermin ihre Giiltigkeit. Ab diesem Zeitpunkt sind nur Fixbuchungen moglich. Bei Stornierung nach Anzeigenschluss kommt der vereinbarte Auftragswert zur Verrechnung.
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