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Auszeichnung zu Osterreichs
wertvollster Immobilienmarke.

Wir leben
Immobilien.
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Best Real Estate Brands

Das Magazin zur Markenpositionierung der
osterreichischen Immobilienwirtschaft

In exklusiver Medienpartnerschaft mit dem European Real Estate Brand
Institute (REB-Institute) und der velcom GmbH erscheint ein umfassen-
des Magazin, das Zahlen, Daten und Fakten iiber die Positionierung aus-
gesuchter Teilbranchen abbildet:

e Immobilien-Projektentwickler

e Immobilienmakler

e Immobilienanwilte

Die Grundlage liefert dabei die gro3te Markenwertstudie der Immobilien-
wirtschaft. Dieses Markenranking zeigt, wie nachhaltig die einzelnen
Geschiftsmodelle sind.

Der inhaltliche Teil des Magazins beleuchtet unter anderem diese Punkte:
e Immobilien als weiterhin nachhaltige stabile Wertanlage

¢ Die neuen Wohnprojekte in Wien und die Entwicklung in den Bezirken:
Wo ist die Bautétigkeit am intensivsten?

e Nachhaltigkeit: ESG-Strategien werden zum marktpriagenden Wett-
bewerbsfaktor

Auflage und Verbreitung

Dieses Magazin erscheint im Hochglanz-Format und liegt dem STANDARD
bei.*
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Real Estate Brand Value Study: Das Marken-Wert-Modell

Teilbranchen und Key Performance Indicator

Projektentwickler Wohnbau

Immobilienanwalte

Immobilienberater

Beurteilungskriterien

Vertrauenswiirdigkeit
Price-Performance Ratio
Umsetzungsqualitét
Fachkompetenz
Termintreue
Beratungskompetenz
Kundenservice
Flexibilitét
Innovationskraft

10) Nachhaltigkeit

11) Sympathie

12) Erfolg

13) personliche Erfahrung
14) regionale Kompetenz

personliche Erfahrung

Qualitét bei der Prozessfiihrung
Flexibilitdt

Innovationskraft

regionale Vernetzung

Anzahl der Fachanwilte
Uniqueness

Kostentreue

Referenzen

10) Empfehlung Dritter
11) internationale Vernetzung
12) Fachkompetenz (Biiro, Einzel-

handel, Hotel, Wohnen)

Vertrauenswiirdigkeit
Innovationskraft
Flexibilitét

regionale Kompetenz
Uniqueness

Qualitét bei der Umsetzung
Price-Performance Ratio
Empfehlung Dritter
personliche Erfahrung

10) Berichtswesen

Erhebung

Brand
Experience

Brand Trust

Marken-
potenzial

Brand Behavior

Brand Loyalty

Team
Immobilien

ROPEA

BRANL

Bewertung
Weiteremp-
fehlqn -
Wieder- absicht
kaufabsicht
Relevant
Set
Marken-
loyalitat
Marktgro3e Marken-
stiarke
Hebelkraft
der Marke Marken-
bekanntheit
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